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Graphiste depuis 15 ans, je me suis formé en prépa a la MJM de Rennes, j'ai ensuite obtenu un
DNAT (Diplome National d'Art et Technique) a I'ésam de Caen Cherbourg (école supérieure d'art
et média). J'ai terminé mes études supérieures par un Master de Création de Produit Multimédia
a l'université Rennes 2. Par la suite, durant ma carriére j'ai eu I'oppotunité de suivre une formation
d'un an au métier de chef de projet digital a I'lFOCOP et plus récemment j'ai suivi une formation
sur l'Intelligence Artificielle sur Photoshop a I'école des Gobelins.
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JE N°Al PAS REALISE CE LOGOTYPE
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Conception graphique s Martin Laignel
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17 cours Caffarelli

14000 Caen

0214 37 25 00

info@esamcaen. fr

www.esamcaen. fr

Options
Art / Communication - Médias / Design graphique

L'ésam de Caen vous convie
a ses portes ouvertes le mercredi 10 février 2010

Cette &cole prépare aux diplémes nationaux
DNAT /DNAP / DNSEP

Les épreuves pour les concours d'entrée
sont en ligne jusqu'au 27 avril 2010

Les commisions d'admission en cours de cursus
auront lieu le mercredi 9 et le jeudi 10 juin 2010

J'ai notamment gagné I'appel a projet pour la réalisation de I'affiche des « Portes
Ouvertes » 2010 de |'école supérieure d'art et média de Caen Cherbourg (ésam).
Toute la promotion L3 préparant le DNAT était en compétition pour la conception
de cette affiche. Le jury de sélection se composait du directeur de I'école, de
certains professeurs et des 2 directeurs artistiques de I'agence qui avait réalisé la
charte graphique de I'école.

1000 Affiches collées
10 000 Flyers distribués
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LOUD WAVE RECORDS 2008 - 2011

| Lovel de musique électronioue 7




En paralléele de mes études, j'ai été graphiste d'un jeune label indépendant de musique \
techno « Loudwave Records », pour lequel j'ai réalisé la communication et I'identité visuelle.
Création de I'ensemble du graphisme nécessaire au Label, des logos des DJ's aux affiches

DJ’S HEAD pour les concerts, en passant par les pochettes vinyls et le design textile.







FONCIM Immobilier

2011 - 2012
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J'ai commencé ma carriére professionnelle dans une société immobiliere, « FONCIM »,
pour laquelle j'ai refondu l'identité visuelle, créé la charte graphique et uniformisé tous
les supports de communication. Cette expérience fut formatrice, en effet, j'étais le seul
créatif de la société, embauché afin de redéfinir complétement la communication visuelle
de l'entreprise.

Des cartes de visite aux panneaux publicitaires en 4 X 3 metres, en passant par les plaquettes
commerciales et autres supports de communication, ou encore des courtes animations
en motion design, diffusées sur des bornes publicitaires interactives, j'ai pu appréhender
beaucoup de notions liées a la communication visuelle d'entreprise.
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AZTEC Musique 2009 - 2024
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J'ai ensuite rejoint un label de production musicale, « AZTEC Musique ». J'y avais été en
stage durant un mois pendant mes études. A la fin de celles-ci, le patron m'a rappelé, pour
que je poursuive mon travail créatif au sein de I'équipe.

Je réalise le graphisme des pochettes d'album et des supports de communication,

de la publication presse a lI'affichage métro. Digipack, coffret, jewel ou pochette vinyle
n'ont plus de secrets pour moi.
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Refonte de l'identité visuelle du Label _‘

« AZTEC Musique » est toujours resté un des clients de mon auto-entreprise. Naturellement,
avec le temps, je suis devenu le directeur artistique de la structure.

J'ai récemment refondu l'identité visuelle du label et j'ai créé le site internet, et avec la
collaboration d'un développeur, nous avons mis en place la boutique en ligne.
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Création du site internet responsive, comprenant une boutique en ligne \

i: y

www.aztecmusique.com/accueil \



CITY INSTITUTE OF MUPYA

Association étudiante Renndise

2012
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« CIM (City Institute of Mupya) » était une jeune association étudiante de \
Rennes. Les créateurs voulaient fédérer les différentes écoles supérieures

Francaises autour d'événements et de la distribution d'une collection textile.
J'étais chargé de réaliser le design textile.

CITY INSTITUTE OF MUPYA

Fivee MMXII




SHANGRI-LA

SHANGRI - LA 2014

__ PoloceParisien e -




En 2014, j'ai réalisé la plaquette commerciale des « Salons de réception » du palace le
« Shangri-La ». De la mise en page jusqu'au choix du papier, I'équipe de communication
du palace m'a fait confiance.
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LA MAISON BLEUE 2014 - 2021
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LE CLOU DE GIROFLE 2015

| Restouront du centre ville de Cocr







J'ai été missionné par I'agence « Michéle Fréné Conseil » pour réaliser l'identité visuelle _‘
du restaurant «Le Clou de Girofle» a Caen. Du logotype a la devanture, en passant

par les corbeilles a pain, les tabliers, les sets de table et les cartes de visite, j'ai décliné

I'identité avec plaisir.
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UBISOFT

UBISOFT 2015
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Dans le cadre de la communication pour la sortie du jeu vidéo
« Assassin's Creed Syndicate », Ubisoft a confié al'agence Immersive
Garden le soin de réaliser une interface web fictive a I'époque
victorienne, période durant laquelle se déroule I'histoire du jeu.

L'idée était de créer des fausses boutiques ayant un site internet
de I'époque. Dans ce cadre, ma mission était de créer les logos de
chaque boutique afin de les intégrer a leur interface respective.
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PCY VELO 2017

fchat réporation et revente e velos (7




PEpys 2017

« PCY Vélo » est une jeune auto-entreprise, portée par un passionné de vieux
vélos, qui retape a neuf d'anciens vélos de caractére. J'ai imaginé son logotype en
partant de l'ceuvre de Picasso «Téte de taureau», chére au cceur de PCY.

J'ai également réalisé une variante du logotype plus ronde, intégrée dans une
roue.

Depys 2017
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« NDA - CAM & Développement » est une entreprise du batiment Camerounaise
éco-responsable, construisant ses édifices en briques de terre crue (fabriquées sur

place). J'ai réalisé leur identité visuelle.
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UN LABEL D’AZTEC MUSQUEC:

DECLIC 2019
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« Déclic » est un label de Jazz dépendant de la société de production « AZTEC \
Musique ». J'ai proposé une refonte de l'identité du label. Avec la création d'un
logo fort, la déclinaison des supports de communication ne fut que du plaisir.

APRES

sclice Py -
Déclicl  deelie

UN LABEL D’AZTEC MUSIQUE .







BLA ARCHITECTE 2019

Barthélémy Laignel Architecte HMONP //////////////////////////////////




BARTHELEMY LAIGNEL ARCHITECTE

BARTHELEMY LAIGNEL
0481177578
contaci@blarchitecie fr
ATHUR LEDUC,
UR-MER

BARTHELEMY LASGNEL
oo 81 LA
comact gbiatchiscteir

ARCHITECTE

(ASITHEL MY LAMINCL
oM 177675
ConmcuEtianchvecn
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ARCHITECTE

Concepteur
de lieux d'exception
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« Barthélémy Laignel » est Architecte depuis quelques années. Il a ouvert son
cabinet en 2019 a Courseulles-Sur-Mer, en Normandie. |l m'a confié la tache de
réaliser son identité visuelle et ses supports de communication.

Son souhait était de lier ses initiales et celui de son métier, B L A, pour Barthélémy
Laignel Architecte. J'ai donc pensé le logo avec des « ligatures ».

Une fois le logotype défini et la gamme de couleurs choisie, j'ai pensé les supports
de communication comme des mini-outils pour I'architecte. Les cartes de visite ,
par exemple, comportent donc des petites régles millimétrées.

-

N




ARCHITECTE



LE DON«:
NUMERC:

LE BON NUMERO 2017 - 2020

AGENCE MULTIMEDIA T

JE N°Al PAS REALISE CE LOGOTYPE




J'ai été embauché en CDI en 2017 au sein
de lI'agence « Le Bon Numéro ». Cette
expérience a été trés enrichissante. J'ai
fait essentiellement de l'interfacage web,
mais j'ai aussi été amené a travailler
différents types de médium comme la
photographie, la vidéo ou le motion
design.

Dans cette toute petite agence, nous
nous partagions les taches créatives avec
le directeur de la création et moi-méme.
« Au Bon Numéro » j'ai pu travailler sur
des projets de plus grande envergure et
I'appui d'une équipe technique web tres
pointue donnait a chaque réalisation
une dimension applicable vraiment
irtéressante.
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SIMPRONIG:®
dU MARAIS

HUGO REYNE

LA SIMPHONIE DU MARAIS 2019

ENSEMBLE MUSICAL T

JE N°Al PAS REALISE CE LOGOTYPE




« La simphonie du Marais » était un ensemble musical mené par
Hugo Reyne. J'ai été missionné pour réaliser le dépliant présentant

le programme 2019. Par dilleurs, je leur ai concu l'identité de leur
festival « Marais Baroque ».
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Jardin de 'Hétel de Sully

62 rue Saint-Antoine, Paris 4éme 28 aohi
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2 guene
Plonger dans l'univers subtil et raffiné
Musigues festives, n.::‘ Ta &
25 COMPostEUrs ayant vacu
de plein air dans le Marais
a la Cour da Louis XIV | & la période baroque

Un voyage sensibla, émouvant
au rythme des musiques juves

ou d'inspiration juive.

hi ftp: Flwenwsi my shonie-du-marais hitt P fwww. monumeants-nationaux, fr
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ATELIER J 2020
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« Atelier J » est un cabinet d'architecte mené par Jean-Baptiste Culot créé en
2020. Il m'a confié la réalisation de l'identité visuelle du cabinet et des supports
de communication.

La demande était d'abord portée sur un logo trés épuré avec l'utilisation de
typographies grasses et maigres, de préférence en rond avec des droites rappelant
I'activité d'architecture.

Une fois le logotype défini, j'ai proposé une gamme de couleurs trés neutre, restant
dans les niveaux de gris, a la fois pour rappeler les matériaux de construction,
mais aussi pour laisser la part belle aux projets réalisés par I'agence. J'ai, ensuite,
pensé les supports de communication dans des matiéres recyclées pour rappeler
la philosophie du cabinet.










HAUT JARDIN ELAGAGE 2021
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« Haut Jardin » était une entreprise paysagiste basée dans le Sud-Ouest, qui se démarque
par l'activité d'élagage de trés grands arbres. Avec différents grimpeurs spécialisés dans leur
équipe, ils interviennent dans de grandes propriétés arborées.

J'ai été missionné pour concevoir leur identité visuelle, qu'ils voulaient axée sur leur spécialité
tout en dégageant un esprit classe et vintage.

Dulogo jusqu'au covering des véhicules en passant par les supports de communication habituelle
et les tenues de I'équipe, ce fut pour moi un réel plaisir de collaborer avec les dirigeants.







Cnasa éditions

CASA EDITIONS 2020 - 2024

Edition de livres = =




« Casa Editions » fait partie du groupe de presse spécialisé, les « Editions Lariviére ». Cette entité
a été créée en 2019 pour éditer des livres sur les théemes des magazines du groupe et d'autres
sujets. En 2020, la direction de « Casa Editions » cherchait activement un directeur artistique
afin de coordonner les aspects graphiques de I'édition de livres et donner une véritable identité
a chaque ouvrage réalisé, tout en assurant une certaine cohérence graphique. Ma candidature
a été retenue parmi plusieurs autres pour, selon le directeur éditorial, ma capcité a logotyper
les titres des ouvrages et trouver pour chaque livre une identité visuelle cohérente avec le sujet
traité.
R Pendant 4 ans, je me suis appliqué a respecter ce pourquoi j'avais été embauché.
@SC‘I éditions I‘OCk’EOlk Cette expérience fut pour moi des plus plaisantes. Le fait de changer de théme a chaque ouvrage,
de devoir constamment m'interroger sur ce que les puristes de chaque sujet s'attendaient &
trouver comme identité visuelle, fut pour moi un véritable défi que j'ai toujours relevé avec joie.
En 4 ans, j'ai réalisé plus de 300 couvertures de livres, géré l'identité visuelle compléte d'une
centaine d'ouvrages. En plus, j'avais également en charge la réalisation des supports de
communication des différents événemments littéraires auxquels « Casa Editions » participait.
Bref, ce fut mon expérience, de loin, la plus prolifique.

2. allée Jean Prouvé

o I a -]
92110 Clichy @clltloms
hallo. feom@casasditions fr 01.41.40.32.02

Cuasa éditions

Beaux livres

Cinéma
Auto-Moto-Avion-Bateaux
Musique
Documents

Art de vivre MCIrg verite GUépin

Pratique

Runde Dessinks © Attachée de Presse
Humowur
mm.guepin@casaeditions. fr

01.41.40.32.02
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Damien Bullot
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Edltlons
m Lariviere

EDITIONS LARIVIERE 2020 - 2024

JE N°Al PAS REALISE CE LOGOTYPE

Edition presse et'com mynication 7////////////////////////////%




Lors de mon expérience aux Editions Lariviére, j'ai eu en charge
la direction artistique et la maquette de deux magazines,
respectivement sur la vie de la Reine Elisabeth Il et sur celle du
Prince Philip. Il s'agissait de retrospectives publiées a leurs déces.

Mon travail a été de concevoir la couverture et de mettre en
page l'intérieur du magazine en agjustant les photos, les textes
et les légendes avec les éléments constitutifs de l'identité du
magazine, afin de créer un ensemble homogéne, rappelant la
royauté Britannique.
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Pour faire évoluer la partie édition de livre, la direction du groupe m'a confié la tadche de créer des logos pour les themes de livres qui avaient besoin d'une entité éditoriale propre. Ainsi, il fallait une identité pour
la BD, les livres sur la musique, qui étaient créés en collaboration avec le magazine Rock'n'Folk, et les Mangas.

En partant du logo de Casa Editions, j'ai créé le logo «CasaBD» et le logo «Kasai». Et en partant du logo du magazine Rock'n'Folk, j'ai créé celui de Rock'n'Folk éditions. Il fallait également les déclinaisons pour
leur utilisation sur différents formats.



FROOZEN BY PICARD 2022

| GLACIERFICTIE POTETVDANT




Dans le cadre de 'accompagnement d'une alternante au sein des éditions CASA, j'ai_‘
été challengé par le groupe d'étude en communication visuelle de cette derniére,
pour leur proposer une version aboutie d'une identité de marque de glacier. C'est un
projet pour étudiants, donc fictif.
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FPBA CONCEPT 2023

POSE DHUISSERIES, PORTAILS ETI . CLOTURES //////////////////////////////////




« FPBA CONCEPT » est une entreprise spécialisée dans la pose d'ouvertures _‘
(fenétre, porte, volet, store, portail, porte de garage, cléture et vélux).

lls m'ont confié la charge de refondre leur identité visuelle. L'idée était

de moderniser et rendre plus lisible leur activité au travers d'un logo plus
explicite.

AVANT

FPBA CONCEPT

FENETRES Pvc BoOlis ALUMINIUM

APRES

EFPBA

HcoNCEP

FENETRE—PVC—BOIS—ALUMINIUM \
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« Les bonnes habitudes alimentaires se cultivent des le plus jeune age ! »

VEGGIE BOX 2023

)77




L'association « Demain, je serai paysan » a pour but de promouvoir

les métiers de lI'agriculture et de reconnecter le public avec la terre et la
nature.

Quoi de mieux que de s'adresser directement aux plus jeunes ?

lls ont donc développé une box pédagogique pour découvrir le potager.
Cette boite contientdonc 2sachets de semis etles 2 cartes correspondantes,
avec en recto, la méthode de semi et d'entretien de sa plante; et au verso,
une délicieuse recette a faire avec le Iégume ou fruit produit, ainsi que 12
cartes recto-verso présentant les Iégumes et fruits @ consommer mois par
mois. L'imprimerie créative Artnéo m'a confié la direction artistique de ce
projet qui a été testé en école dés la rentrée 2024-25.
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w Les bomnes habitudes alimentaires se cultivent dés fe plus feuns Sge »

Au bout de 21 jours, de beaux radis sont préts 3 étre récoltés,
Regardez sl veus voyez apparaiire un morceau de radis
dépassant léghrament do la terre.
5i c'est le cas, Il pe vous reste plos qu'a tirer

Surla tige ot la mettre dans votre panier,
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COMMENT SEMER
LES TOMATES CERISES ?,

A faire entre féwrier at avril
On prend un pot et on y met de la terre.
On y plante la graine.
On met le pot préss d'une source de chaleur & Vintérieur de [a maison.
On arrosa ldgérement aves un vaporisateur.
On regarde le plant grandir et sortir de terre.

COMMENT LES ENTRETENIR ?

Dés le 15 mai, on va pouveir replanter le plan, '
On le met soit en pleine terre, soit dans un grand pot sur la terrasse ou le balcon,
On creuse un trow d'environ 30 centimétres et on y dépose le plan,
puis on rebouche en mettant de la terre,
0n luf poge un tuteur pour I'zider & grandir.
On arrese au pled {pas sur les feuilles, ni sur la tige) 11ois par semalne la matin
et s'il fait trés chaud, on passe 3 2 fois par semaine.

COMMENT LES RECOLTER ?,

D&s que les tomates cerises prennent de belles couleurs (rouges, jaunes, noires),
vous pouvez les cuelllir.
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RECETTE DE PUREE DE RADIS

1 botte de radis

G pommes de terre

3 carrés de fromage frais ou 125 mi de criéme fraiche épaisse
1 cuillére d'huile d'olive

Sel

Poivre

=] wd

On commence par laver les radis et les pommes de terre

On coupe bes extrémités des radis et on les coupe en deux

On épluche les pommes de terre ef on los cospe &0 moTce sl

On met les morceaux de radis et de pommes de terre ensemble

ot on les falt cuire & la vapeor entre 12 et 20 minutes.

Ensiilte, on mixe le toul en ajoutant les carrés frais ou la ereme fraiche, le sel,
l& poivre ot une cuillére d'huile d'olive. On peul #galemant ajouter un peu
d'eau si I'on souhaite une purde un pew plus liquide.

Et woild, il ne reste plus qu'a déguster.
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« Les bonnes habitudes alimentaires se cuftivent dés le plus feune dge




JONATHAN VERRA
ARTISAN FLEURISTE

LE KIOSQUE BEAUJARD 2024

 ARISANELEURSTE




Le « Kiosque Beaujard » est une institution installée depuis plus de 40 ans dans son village. _‘
Idéalement situé, et comme son nom l'indique, dans un kiosque avec une vue panoramique sur

la principale place du lieu-dit. Le nouveau propriétaire de I'enseigne, voulait garder ce joyaux

local, tout en lui redonnant ses lettres de noblesse.

J'ai donc été choisi pour imaginer un nouveau logo et ses déclinaisons.

JONATHAN VERRA —|

ARTISAN FLEURISTE
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L'ATELIER DU MAKRO 2024

 robUISODELAMER .




« L'Atelier du Makro » est une entreprise de transformation et vente de produits de la mer.
Les créateurs sont un couple dont le mari est pécheur, propriétaire de son chalutier. Avec sa
femme, ils ont décidé de réaliser différentes recettes des produits issus de leurs péches afin de
les commercialiser.

J'ai été recommandé par d'anciens clients. lIs ont aimé mon travail et m'ont confié la création de
leur marque : du conseil en stratégie en passant par la définition d'une identité de caractere, et
toute la déclinaison graphique de leur image de marque, c'est encore aujourd’hui un réel plaisir
d'accompagner des professionnels tels que ce couple, ancrés régionalement et priviligiant la
qualité.
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LA CONCIERGERIE DU 80 2024

| CONCIERGERIE ENBAIL DE SOVM:




« La Conciergerie du 80 » est une société basée en Baie-de-Somme, spécialisée dans la _‘
conciergerie de lieux liés au déceés (crématorium, cimetiére, etc.). lls font également du
gardiennage de clefs, qui est I'un des savoir-faire typiques de la région.

lls souhaitaient une image un peu vintage afin de faire ressortir leurs savoir-faire et un pan

de l'histoire de leur région, qu'ils véhiculent par leur activité.

J'ai donc créé un logo et ses déclinaisons pour les différentes utilisations de celui-ci.
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2 CONCIERGERIE 480
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LE DUO INTERMEZZO 2024

 DUO Dt Musiavt cLasiave 7




« Intermezzo » est un duo classique porté par Aurélie Marill, au piano et Boris Frenkel, au hautbois.
lls souhaitaient une image de marque classique et épurée.

Je leur ai donc confectionné une identité visuelle élégante avec un logo et un monogramme
intégrant leurs deux instruments.
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LA FARINE DE VALENTINE

AGRICULTRICE BT MEUNIERE NORVAND:

2024




Valentine Amette, est une jeune agricultrice qui s'est lancée, a 18 ans, dans la production
céréaliere en 2021. Avec un caractére tres affirmé et une envie de performer dans un monde
professionnel en crise, elle s'est vite mis en téte que la rentabilité de son activité passerait par la
transformation de sa matiere premieére, et supprimerait ainsi un maximum d'intermédiaires entre
elle et le consommateur définitif de ses céréales. Elle a donc investi pour créer son propre moulin.
Etant trés intéressé (a titre personnel) par ce type de projet, je lui ai proposé de I'accompagner
dans la création de sa marque.

Je suis trés content d'avoir su trouver une identité a sonimage, qu'elle aime et utilise au quotidien.
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FARINE DE NORMANDIE

ECRASEES A LA MEULE DE PIERRE

PLUS NUTRITIVE, PLUS DIGESTE 3
: ' F N
PLUS SOUPLE, PLUS FACILE A TRAVAILLER ARINE DE NORMANDIE

ECRASEES A LA MEULE DE PIERRE
PLUS NUTRITIVE, PLUS DIGESTE
PLUS SOUPLE, PLUS FACILE A TRAVAILLER
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RELATIONS MEDIA

AGENCE FORDZ

RELATION MEDIA

2024
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« FORDZ » est une agence de relation presse/média, développée par Elise Fornero et Déborah _‘
Zeitoun. Pour participer a un appel a projet du Salon International de I'Agriculture, ces deux
indépendantes ont eu besoin de se rassembler sous une seule et méme banniére : « FORDZ ».

Elles m'ont fait confiance pour la réalisation de leur identité visuelle.
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Dans le cadre de ma collaboration avec I'agence FO
2025. La premiére étape était de définir un template, Puis

1 l. o

Communigue de presse : mardi 8 octobre 2024
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Chaque année, c'est un dvénement dans l'événement | Depuis  Pour 5a 610 adition, qul atra lieu du 22 fivrier au 2 mars 2025
2012, ko Salon International do FAgricultire [SIA] sélectionne & Paris Bxpo Porte de Versalles be SIA choisit doac Fune
una vache et son dleveuse ou éloveur pour incamer lMimage  des plus anciennes races francaises. Grande habituée du
du Salon. Ce duo représente lo travail Salon, ta Limousine. est présente chaque
de Fensemble des agriculteurs frangais ¢« Premier Label smée au concours Général Agricale,
et illustre Fengagement de tous pour iz depuis sa participation & ka premiéra édition
une agricultura de qualité. Rouge Crﬁé en &n 1870, Reconnakssable & sa robe froment
En attendant de découwrir qui succédera race bovine ¥ Wif.dest una race & viande de grand format,
4 la Mormande Oreillette, légérie 2024, £galement reconnue pour Son équilibre
et ses dloveurs, ke SIA dévolle b race qui sera mise &  entre qualités materneles &t qualités bouchéres. Fagonnes
Mmonneur lors de la prochaing adition : «Présente & Parts  au fil des sidtles par sa région natale & dominanta herbagére
dés le I Concours Général Agricole en 1870 je suis une - le Limousin, aujourdhul intégré & ka Nouvelle-Aquitaing -,
race & viande de grand format Célébre pour ma robe elle est appréchés pour son grain rés fin, son oncluositd et
froment wif, fe viens d'une région & dominants herbagére. 33 julosité,

& alfaitante frangaise et pramier Label Rouge créd en race  Aujourdhul, Ja race Umousing est glevés dans 50 pays &
bovine, fe-suls présente dans [ous fes départements frangals,  travers ks 5 continents, falsant delle [a preméére race a
¥ compris 4 La Réunfon. Jo suis, fo suls. La race Limousine t=  viande & lexport,

JELQUES CHIFFR

E 2* race allaitante frangalse avec 1100 000 mires-vaches
30 000 élevages de vaches Limousines en France
- 2vaches sur 3 sont des Limousines, en Nouvelle-Aquitaine

1 Label Rouge créé en race bovine

T*race a viande 3 avoir mend des travaux de recherches sur la sﬂuqﬂmuémniwa en France

PROCHAIN RENDEZ-VOUS EN NOVEMBRE POUR
RENCONTRER LE MUFLE DE L'EGERIE 2025 !
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CENECA

Gty smrtiieaal dher wpaiting
K pnsnmntt carwinles

APROPOS DU CENECA :

L Contre Mational dés Expositions et Concours  Agricowd, st o

COME){POSIUM

APROPOS DE COMEXPOSIUM -

Li Groupe Comxposium st fun dés leaders mondisu 08 Torganisation

Socibth - Anoryme comsiitie e grandes b agphookes
Trancaises, banques ot insSiutions ds sectewr, Lo CENECA st propostaite
du Salon Internationsl do griculture w1 do Salen du Chaval do Paris ginal
quicrganisateur propriétoing du Championnat du Mondi dis Chaval Arabe.
1 &2 par alfiours copropehitaine du CGA ivec b Minkstire do Mgriculiure,
da b Souvarsinot i aliméntaire et do la Forit

F-rorpz

i 15 ¢ da 2 8 i Ulour 06 heur Burdingss
o o bours: passions:. Comerposium organizs phus de 50 dninements
professionnets ot grand public, cotvrant plus o 10 secters dactivitd
[agricutturn/simentation, retail/dgital, mode/sconssalres, lotsins 1

Le groups mat en relation &8 000 exposants o 35 milions de visitours, 355
Jours par oo dang 22 pays. Crlatour Jepdeioncos of do rencontres ontie
o incividus, Comerpeium pormat § tie comminstlis Titre connectbis
toute fannda wa det leviers omnicanaa officaces of cbds, grice 4t
dretrorrints [SIAL ABRack ambalage parls, Paris Retall Weel, Oem to O
Manaco & Biarritz, Foire de Paris, Bétromabile ) et lurs eonfrews associs.
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J'ai ensuite réalisé la mise en page du dossier de presse BtoB, 20 pages présentant le déroulement

du Salon de I'Agriculture 2025 pour les professionnels.
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Et flnqlement jlai réalisé la mise en page du dossier de presse BtoC, 20 pqges presentant Ie
deroulement du Sqlon de IAgrlcuIture 2025 pour les partlcullers.
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STAEDTLER'

Head of ideas.

STAEDTLER 2024 - 2025

SUPPORTS DE COMMUNICATION =

JE N°Al PAS REALISE CE LOGOTYPE




%w o | | _— E — L'équipe « STAEDTLER France » recherchait un nouveau prestataire graphique pour
i 'J’ , ) = e o réaliser leur communication visuelle 2025. Recommandé par FOREL Conseil, I'équipe de
it ASEC : ' 2 ' communication de « STAEDTLER France » a apprécié mon travail. J'ai donc eu le plaisir de

Eﬂ :_l . : : .. -..’ i .I. = — . == . | .'.'._ - _-. — =L ) . ° . . y Y . . . . v
POUR TABLEAUX BLANGS — a = e . me voir confier la communication visuelle pour I'année a venir et plus si affinité.
£T ARDOISES BLANCHES == =

= Imntouﬂ'ﬂ’" pratique &t durable !
ou

w.“M,,quvurBmcreplld:-!htensec inodore oy e == . _--...__ = = A !
: oy | T Les premiers travaux :

Fabrigué & 97% en plastique recyclé

mﬂel«tb‘ﬂllwﬂ Sy L T al ) JEEe——— - conception d'un stand pour le « Salon des Maires de France » (enjeu majeur pour STAEDTLER)
e _ r W e, R —————— — - réalisation d'une publicité dans un magazine BtoB.

& - conception de la brochure Nouveautés 2025.

- conception de couverture de magazine BtoB

- réalisation de kakémono pour la gamme enfant.

- customisation du logo STAEDTLER sur différents thémes correspondant aux différentes

gammes de produits.
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REALISATIONS IMMOBILIERES

o

PRIMO J 2025
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Primo-J est un acteur incontournable de la promotion immobiliére en Basse-Normandie. II_‘
s'agissait de créer un logo moderne, représentant I'agilité et la maitrise d'un métier en perpétuelle
évolution. _ : ' |

J'ai eu l'idée de travailler avec les perspectives, afin de signifier, tout d'abord, le bati, mais

~ ensuite de montrer les différents facettes de ce métier, toutes imbriquées dans une seule société,
Primo-J. :

PRIMO-J
REALISATIONS ||\/||\/|_OB|L|ER_E§
£
PRIMO-J
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